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IMRESSUM

DIE MARKENESSENZ VERBORGENER GLANZ  
STEHT ALS LEITGESCHICHTE ÜBER ALLEM.

Die Wort-Bildmarke zeigt die zwei Regionen Saale-Unstrut und Saaleland als Punkte, 
die durch einen stilisierten, geschwungenen Flusslauf verbunden werden. Dieser Fluss-
lauf symbolisiert die Flüsse der Region (Saale, Unstrut, Weiße Elster, Ilm). Durch das 
optische Zusammenfügen der Elemente bzw. der im Verborgenen liegenden Linie bis 
zu den Punkten, ergibt sich die Initiale S für Saale, welche von der Initiale U für Unstrut 
ummantelt wird. Gleichzeitig mutet das U die Zinnen einer Burg an, die ein identitäts-
stiftendes Merkmal der Region widerspiegeln - die hohe Dichte bedeutender Bauwerke 
aus dem Hochmittelalter auf engem Raum. Die reduzierte Bildmarke zeigt eine hohe 
Wertigkeit und wird durch den markanten Schriftzug zu einer Einheit.
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Schutzraum & Mindestgröße

Der Schutzraum um das Logo beträgt 
mindestens eineinhalb „U“. Die Größe 
ermisst sich anhand der Wortmarke 
und dem darin vorkommenden „U“. Der 
Schutzraum ist sowohl zum Rand als 
auch zu Texten und anderen grafischen 
Elementen einzuhalten.

Logo-Varianten

mind. 30 mm

Hauptlogos in blau und gold
Je nach Komposition dürfen alle Logos auch in den anderen Corporate Farben verwendet werden.

Varianten für unruhige Hintergründe, zur besseren Lesbarkeit

Alternative Variante (Mindestgröße: 35 mm)
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Bildmarke
Farben

CMYK 95 | 80 | 35 | 30
RGB 35 | 50 | 90

#23325A

CMYK 20 | 25 | 50 | 00
RGB 210 | 190 | 135

#D2BE87

CMYK 55 | 45 | 55 | 35
RGB 103 | 100 | 89

#676459

CMYK 50 | 15 | 65 | 40
RGB 100 | 125 | 80

#647D50

Hauptfarben

Akzentfarbenmind. 6 mm

Die Bildmarke darf auch ohne den 
Schriftzug zum Einsatz kommen. Bei-
spielsweise kann sie auf Bildern als 
Gestaltungselement platziert werden 
(Instagram Feed Post). Hierbei darf mit 
der Deckkraft gespielt werden. Auch die 
Bildmarken dürfen in den vier Corpo-
rate Farben verwendet werden.
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100 %

100 %

100 %

75 %

75 %

75 %

75 %

50 %

50 %
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Hier steht 
eine Headline
Cium quunt latur? Arumquam, qui delen que omnia sus pe
quo veres est hilitia enes doluptati ium quae vel imolupta
tidipsa et exp editio. Se con conseroviti ideles si arum volore
solores eceaquid est, natias rae aut a que omnia sus pe 

Veres est hilitia enes doluptati ium quae vel imolupta tio 
con abo veres est hilitia enes doluptati.

Schriften

Plume regular 

Quicksand light

Quicksand bold

A B C D E F G H I J K L M N O P
Q R S T U V W X Y Z a b c d e f g
h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
! “ $ & / ( ) = - ? + # * ‘ _ € –

Aa Bb Cc Dd
Ee Ff Gg Hh
Headline- und Auszeichnungsschrift: Plume 

Fließtextschrift: Quicksand
Headline in Nicht-Versalien 
(Keine Großbuchstaben)

Headline in Versalien 
(Großbuchstaben)

Für Headlines und Auszeichnungen wird die Schrift Plume im Schriftschnitt regular 
verwendet. Headlines dürfen sowohl in Versalien als auch in Nicht-Versalien gesetzt 
werden. In Ausnahmefällen darf sie auch in bold zum Einsatz kommen, etwa um eine 
bessere Lesbarkeit zu erzielen. Für Fließtexte zeichnet sich die Schrift Quicksand in light 
und regular durch eine ausgezeichnete Lesbarkeit aus und bietet zudem verschiedene 
Schriftschnitte an, die je nach Anwendung zum Einsatz kommen dürfen.
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Gestaltungselemente

ARUPTAES DIGINIMO 
DENDANT VOLOREICUT 
Undam aut eaquaepro iliquo est 
odipsa assi verrolugo volor sam 
aut loccae pre lignis. Ceati utemolo 
riossec tuscitis eos net que que 
plignam as et laudat. 

www.saale-unstrut-tourismus.de

Geschäftsausstattung

Um den Pioniergeist der Region aufzunehmen dient ein aus 
der Astronomie abgeleitetes Muster, das an Umlaufbahnen 
und umeinander kreisende Planeten erinnert, als Gestaltungs-
element. Dieses darf sowohl allein als auch auf farbigem Hin-
tergrund verwendet werden. In Kombination mit Text wird das 
Muster angeschnitten und dient als Rahmen. 

Exemplarische Textbox
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Unternehmensname
Max Mustermann
Abteilung ABC
Musterstraße 123
123456 Musterstadt

Saale-Unstrut Tourismus GmbH
Musterstraße 12 | 34567 Musterstadt
www.saale-unstrut-tourismus.de

Aufsichtsratvorsitzender:
Max Mustermann
Geschäftsführer: Max Mustermann

Bankverbindungen:
Sparkasse Musterstadt
IBAN: DE 12 345 678 900 000 000 000
BIC: ABCDEF12345

Saale-Unstrut Tourismus GmbH
Musterstraße 12 | 34567 Musterstadt

Saaleland, den 01.06.2022

Betreffzeile

Anrede

Pudantur siminve lisitatemque cum ditatiatus et quae. Ut as nus mos dolorestinis quiant aceratet oditem  
a ipsam, audae natat pratemp oreius etus aut offic te net harum unt landunt omnis resciendunt. Equidis 
aut hillest essinimi, natiasp edicium idio. 

Endit excea vere odi debis inum, sim con nulparuptas de consequi nonse volut ate evelescidel id ma 
voluptas derum alignient qui volorit fuga. Epudi aut quiditi bernatium dictota tatemolore odicatin rem rem. 
Laccus aut landa voluptatis sitas erspis ea ducipidem fuga. Henture plaut perro qui consecus et ut pror 
si ati nonsequ istion perum volor sus, ent, et vit quam voluptaecepe pos suntiis et laccuptatis sam facidel 
loribusam ad quiandam qui apera aris ma doluptiis alis dolupis nonsedisimus auta culparis ea aditemp 
oritia vendi cusci coreped es ut repratiis et, est autetur maximint, simporem. Orereprae nonsed quissim 
olorept atioreh enimoditius. Officid ut iur, sedis mos volecer speles.  
Dolut ad quias ese plandeb itibus autem. Et expersp eritis plam aut enda postiuria dollandia que volores 
temquibusam, intem renihici optatium eicae venim sumquunt expla dere libusci quatur? 

Tur, tendant. Anis ipsum quatem dolum verum il inullab orempos sum hil in nossimp orepuda dis elias 
dolorem. Nestist otature volor sum des arum eatem quam rectem aliti rest fugitem pedipictem eossernate 
sitinullam dolor remporest porrovide ent fugiae. Occullabori res doluptiunt, a doluptatio. Itatia ditempo 
ribusdae omniatum int erit ea nonsectecus eum as ullum aciet moluptat magnis aut harum ipsunt aut 
porestintus rest deseque pos ex et etur, quatem veliaer rovidel lenducimi, quo magnime ditaepe lectatem 
quam unte volorepro blab inimuscia net molupta turepelis mil ese nos parias magnimpe volenda.

MAX MUSTERMANN
Geschäftsführer

Saale-Unstrut Tourismus GmbH
Musterstraße 12 | 34567 Musterstadt
+49 3445 233 792
mustermann@saale-unstrut.de
www.saale-unstrut-tourismus.de

Anzeigen

Bei Headlines darf zwischen Versalien 
und Nicht-Versalien, je nach Komposi-
tion, gewählt werden. Alle Schriftgrößen, 
Grundlinienraster und andere Maße sind 
der INDD Vorlage zu entnehmen. 
(SUT_Anzeigen_A5.indd)

DinA4 Briefbogen und Visitenkarte
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HIER STEHT EINE 
KURZE HEADLINE

www.saale-unstrut-tourismus.de

Hier steht 
eine kurze 
Headline

ARUPTAES DIGINIMO 
DENDANT VOLOREICUT 
Undam aut eaquaepro iliquo est 
odipsa assi verrolugo volor sam 
aut loccae pre lignis. Ceati utemolo 
riossec tuscitis eos net que que 
plignam as et laudat. 

www.saale-unstrut-tourismus.de

HIER STEHT EINE 
KURZE HEADLINE

www.saale-unstrut-tourismus.de

Hier steht eine 
kurze Headline

ARUPTAES DIGINIMO 
DENDANT VOLOREICUT 
Undam aut eaquaepro iliquo est 
odipsa assi verrolugo volor sam 
aut loccae pre lignis. Ceati utemolo 
riossec tuscitis eos net que que 
plignam as et laudat. 

www.saale-unstrut-tourismus.de

Anzeigenlayout Hochformat Anzeigenlayout Querformat

HIER STEHT  
EINE KURZE
HEADLINE

www.saale-unstrut-tourismus.de

Anzeigen Beispiel DinA5

Logobreite 36 mm

Rahmen rundum 10 mm
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Satzspiegel: rundum 8 mm
Headlines: 20 pt, ZAB 24 pt, Plume regular
Fließtext: 9 pt, ZAB 14 pt, 
Quicksand, bold Versal bzw. regular
Logogröße: 36 mm

Alle Details sind auch der INDD Vorlage zu 
entnehmen. (SUT_Flyer.indd)

Flyer Din lang

WANDERN
rund um Saale-Unstrut

inkl. Wanderkarte

IMPRESSUM

Herausgeber: Thüringer Tourismusverband 
XY e.V. | Musterstraße 29 
1234 Musterstadt | www.saale-unstrut-tourismus.de

Inhalt: Musterfi rma Tourismus | 1234 Musterstadt
Tel. 12345 67-8910 | www.saale-unstrut-tourismus.de
Kommunalservice XY | Studtforstverwaltung

Fotos: ©Jenakultur/Fotografen: Christian Häcker 
Andreas Hub | Frits Meyst |Jörg Neubauer

Gestaltung: Saint Elmo‘s Tourismusmarketing
www.saint-elmos.com

Ausgabe: 05/2022

Lorem ipsum qui sed eru untido. 
Udae con percienis velicatios it 
laborpo raecatur si disquo nulla et.

Aktiv in Saale-Unstrut
JENAER LAUFWEGE
Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia 
endaerio cum il experchitia.

RADFAHREN IN LOREM IPSUM
Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia 
endaerio cum il experchitia.

RUNDWANDERWEG LOREM IPSUM 
Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia 
endaerio cum il experchitia de voluptas parum consequatem ul-
lupid endiamusa ne delendis dolupta quidebita cons.

Informationen | Buchung | Vermittlung
Ectem re is mos molum, optat ea sum aut que natum niendi nosti 
beaquos nossit atat ea sum aut.

Veranstaltung: 
Lorem Ipsum
Termin: Mitte Oktober

Tipp: 
Entdeckungstour 
per Rad durch XY

Tipp: off entliche Orchideenfuhrungen des 
Naturschutz-bundes I Termin: Mai/Juni 

Die außergewöhnliche 
Flora und Fauna
ORCHIDEENFÜHRUNGEN 
Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia 
endaerio cum il experchitia de voluptas.
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Online Banner
Online Banner

Bei Online-Werbemitteln wird je nach For-
mat das passende Logo ausgewählt. Je 
nach Contentumfang wird die farbige Flä-
che erweitert, um einen ruhigen Hintergrund 
für die Texte zu schaff en. In diesen kleinen 
Formaten wird auf den Einsatz vom Gestal-
tungsmuster verzichtet und nur mit Farb-
fl äche und Rahmen gearbeitet. 

Beim Bannerformat 300 x 250, und Formaten mit ähnlichen 
Seitenverhältnissen, kann je nach Contentumfang zwischen 2 
Kompositionen entschieden werden. Der CTA ist auf der Farb-
fl äche immer mit einer Outline und auf Bildern mit einer gefüll-
ten Farbfl äche, ohne Outline, zu verwenden.

Bannerformat: 160 x 600 px

Bannerformat: 300 x 250 px
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Online Banner

Instagram

Bild-Text-Teaser

Bannerformat: 728 x 90 px

Instagram Story Ad

Instagram Feed und Post

Bei Anwendungen mit weißem Rahmen, wie bei diesem Bild-
Text-Teaser, darf die Bildumrandung auch in einer der Cor-
porate Farben gewählt werden um eine Wiedererkennung zu 
erzielen. Auch die Bildmarke kommt hier als eine Art „Wasser-
zeichen“ zum Einsatz.

Social Media

Instagram Story Ad

Saale-Unstrut

90 860 220
post

Lorem Lorem Lorem Lorem

follower

Lorem ipsum dolorendum sunt nomi quo ea

following

Saale_Unstrut

www.saale-unstrut-tourismus.de

Liked by miablissmiabliss and others 
Edit this description with your own text.

#instagram #template #vector #set
olsendrake

Saale-Unstrut
Lorem ipsum

starlYour story miabliss onthemoon markfit

Bei Bild-Posts kann mit dem Rahmen-
Element in den verschiedenen Farben 
gespielt werden. Auch hier kommt die 
Bildmarke wieder als eine Art „Wasser-
zeichen“ zum Einsatz und stützt somit 
die Marke. 
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Facebook

Facebook Carousel Ad

Facebook Post

Website Mood

Beim Scrollen wandert das Logo verklei-
nert im Headerbereich mit. Somit ist das 
Logo immer im Sticky Header sichtbar, 
aber dennoch platzsparend. 
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Mobile Ansicht
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Mobile AnsichtUnterseite

Saale-Unstrut

90 860 220
post

Lorem Lorem Lorem Lorem

follower

Lorem ipsum dolorendum sunt nomi quo ea

following

Saale_Unstrut

www.saale-unstrut-tourismus.de

Saale-Unstrut

90 860 220
post

Lorem Lorem Lorem Lorem

follower

Lorem ipsum dolorendum sunt nomi quo ea

following

Saale_Unstrut

www.saale-unstrut-tourismus.de
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Power Point Mood Merchandise

Bei PowerPoint Präsentationen werden 
beide Schriften durch die Systemschrift 
Arial ersetzt, um eine fehlerfreie Darstel-
lung zu ermöglichen. Das Gestaltungs-
system kommt hier nach den techni-
schen Möglichkeiten zum Einsatz.

Geschirr Branding
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Merchandise

Weinfl aschen Branding

Partnerkommunikation

Bei der Partnerkommunikation dürfen beide Logo-Varianten in al-
len Corporate Farben zum Einsatz kommen. Hierbei darf je nach 
Komposition, Platz und Anmutung das Logo gewählt werden, das 
am besten passt. Es ist auf Mindestgrößen und gute Lesbarkeit 
zu achten. Auf den nachfolgenden Seiten werden einige mögliche 
Anwendungen anhand konkreter bestehender Broschüren und 
Flyer gezeigt.
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Beispielhafte Anwendungen

DAS JENA MAGAZIN

W
W

W
.V

IS
IT

-J
E

N
A

.D
E

Willkommen im Paradies.

2
0

21
  

  
  

  
  

 2
0

2
2

Aktiv & Natur

Sehen & Erleben

Kunst & Kultur

Essen & Trinken 

Jena nachhaltig

Reise planen

DER PANORAMAWEGDER PANORAMAWEG

Wandern 
  mit Weitblick

www.saalehorizontale.de

Beispielhafte Anwendungen
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Schloss Moritzburg und 
Johannisteich

… auf den Spuren Martin Luthers

… zwischen historischen Bauwerken,  
 Kirchen und Parkanlagen

… mit touristischen Attraktionen und  
 erlebbarer Industriekultur

www.zeitz.de

Die große Open-Air Bühne am 
Johannisteich lädt zu zahlreichen 
Veranstaltungen ein. 

Mit einem großartigen Sandspiel-
platz und einem Wasserspielplatz 
bietet das Gelände auch für die 
jungen Besucher Spaß und pure 
Erlebniswelt. Vor allem Familien sind 
Stammgäste des Areals und nutzen 
diese Möglichkeit günstiger Naher-
holung. 

Das einzigartige Ensemble historischer und moderner Park- und Gar-
tenanlagen ist eine ideale Kulisse für die Vielfalt der Themengärten.

IG

e.V
.

seit 1990

U
nterirdisches Zeitz

Kontakt: Verein „Mitteldeutscher Umwelt- und Technikpark“ e.V.
 Brikettfabrik – Naumburger Straße 99, 06712 Zeitz
 Tel. 03441 / 22 86 55
 www.mut-zeitz.de

tonnenartiges Gewölbe „Vortonne“

Kontakt: Interessengemeinschaft „Unterirdisches Zeitz“ e.V. 
 Altmarkt 21, 06712 Zeitz
 Tel.: 03441 / 21 27 22
 www.unterirdisches-zeitz.de

Kontakt: Tourist-Information Zeitz
 Altmarkt 16
 Tel.: 03441 / 83 - 291
 www.zeitz.de

Kartenvorverkauf:  Tourist-Information Zeitz
 Altmarkt 16
 Tel.: 03441 / 83 - 291
 www.zeitz.de

Kontakt: Tel.: 03441 / 68 80-0
 www.kultur-zeitz.de

Lustgarten

DIE HIMME L SWEGE
Sternstunden der Jahrtausende

Beispielhafte AnwendungenBeispielhafte Anwendungen

34 35

Designhandbuch – PARTNERKOMMUNIKATIONDesignhandbuch – PARTNERKOMMUNIKATION



Stakeholder Design

Das Stakeholder Design bietet Orten, Verbänden, Betrieben, Aus-
fl ugszielen, Anbietern etc. die Möglichkeit im Look & Feel, angelehnt 
an das Saale-Unstrut Design, in Erscheinung zu treten. Hierbei gibt 
es drei Schritte zu befolgen: Die Angleichung der Wort- & Bildmar-
ke, die Angleichung der Farbigkeit und die Angleichung des Lay-
outs und der Gestaltungselemente. Auf den nachfolgenden Seiten 
wird die Umsetzung an drei verschiedenen Beispielen gezeigt.
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Durch die gegenständliche Darstellung 
und die wiederkehrenden Elemente der 
Stakeholder Logos, ist eine visuelle Ab-
grenzung zum übergeordneten Saale-
Unstrut Logo eindeutig gegeben. Den-
noch wird die klare Zugehörigkeit spürbar. 

Damit Wort- & Bildmarke auch im De-
tail zusammenpassen wird das Versale 
„S“, wie bem Saale-Unstrut Schriftzug 
modifi ziert.

Schritt 01: 
Angleichung der Wort- & Bildmarke
Im ersten Schritt wird das Logo des Stakeholders umgestaltet. 
Es wird ein USP herausgearbeitet und in eine gegenständliche, 
reduzierte und grafi sch einheitliche Form gebracht. Somit ist 
eine visuelle Abgrenzung zum übergeordneten Saale-Unstrut 
Logo eindeutig gegeben. Dennoch wird die klare Zugehörigkeit 
spürbar. Als wiederkehrendes Element wird die Wappenform 
ergänzt und die Wortmarke in den CI Schriften hinzugefügt. Der 
Name wird dabei in der Plume gesetzt und eine mögliche Subli-
ne in der Quicksand, in Versalien, darunter positioniert. 
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Schritt 02: 
Angleichung der Farbigkeit
Im zweiten Schritt wird das Logo des Stakeholders auf eine Far-
be reduziert. Diese Hauptfarbe wird durch die Farben Blau und 
Gold des Saale-Unstrut Designs ergänzt. In Kombination soll 
eine harmonische Farbpalette entstehen.

Auch die Stakeholder Logos gibt es in verschiedenen Varianten: 
Positiv, negativ und eine kompakte Alternative in zwei Varianten. 
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Schritt 03: 
Angleichung Layout & Gestaltungselemente
Im dritten Schritt werden das Layout und die Gestaltungsele-
mente des Saale-Unstrut Designs übernommen. Das Saale-
Unstrut Logo wird, wie in der Partnerkommunikation beschrie-
ben, platziert.

Für die Covergestaltung von Werbemit-
teln gibt es ein einheitliches, aber den-
noch fl exibles Prinzip für den Aufbau. 
Das Logo kann entweder farbig oder 
als Weiß-Variante platziert werden. Die 
Position darf je nach Hintergrund frei ge-
wählt werden, sodass ein möglichst ho-
her Kontrast und ein ruhiger Hintergrund 
gegeben sind. Die Headline darf zentriert 
oder linksbündig, versal oder nicht ver-
sal gewählt werden. Bei der Höhe der 
Platzierung ist auf eine gute Lesbarkeit 
zu achten. Das URL- bzw. Textzusatz-La-
bel wird am unteren Bildrand positioniert 
und ragt in das Bild. 

GASTGEBER-
VERZEICHNIS
Merseburg

www.merseburg.de

MERSEBURG
bezaubernde Orte

www.merseburg.de

Auch im Innenteil wird das Layout der 
Saale-Unstrut Werbemittel übernom-
men. Boxen, das aus der Astronomie 
abgeleitete Muster, Icons, Umgang mit 
Typografi e etc. verhalten sich wie im Teil 
des Handbuchs weiter oben beschrieben.

Dom- und Hochschulstadt

MERSEBURG

Touristische Ziele
Merseburg und Umgebung

Tourist-Information Naumburg
Markt 6 | 06618 Naumburg | T 034 45 / 2 73 125 | www.naumburg-tourismus.de
Merseburg: 30 km | Per PKW: B 91, B 87 oder B 180 | Per Bahn: RB Halle - Eisenach | 
Per Rad: Saale-Radwanderweg | Per Boot: Saale

www.saale-unstrut-tourismus.de

Naumburg
Die Kreisstadt des Burgenlandkreises liegt im Zentrum 
der mitteldeutschen Burgen- und Weinregion „Saale-
Unstrut“. Zahlreiche Sehenswürdigkeiten sind Zeugen 
einer bewegten Vergangenheit. 

SEHENSWÜRDIGKEITEN
–  Spätromanisch-frühgotischer Dom St. Peter und Paul, 

Domschatzgewölbe, mittelalterlicher Marktplatz
–  Stadtkirche St. Wenzel mit Hildebrandt-Orgel und 

Aussichtsturm
–  Marientor und das Stadtmuseum „Hohe Lilie“, 

„Nietzsche-Haus“
–  Max-Klinger-Haus“ im Naumburger Blütengrund

Roßbach
HASSE-SEE
Das großzügig angelegte Strandbad mit 500 m langem Sand-
strand (auch FKK), großer Liegewiese, glasklarem Wasser und 
90m-Rutsche lädt zur Erfrischung ein.

Südpark
Der Südpark, beliebtes Ausfl ugsziel im Süden Merseburgs, ist 
eine der größten zusammenhän- genden Grünanlagen der 
Stadt. Die Parkanlage mi Heimattiergarten ist. ganzjährig kos-
tenlos zugänglich.

Heißer Tipp 
für den Sommer!

Tipp: 
Entdeckungstour 
mit dem Rad

Hasse Campingplatz und Strandbad GmbH
Gardinenstraße 33 | 06242 Roßbach | T 0346 332 22 69 | www.hasse-see.de
Merseburg: 15km | Per PKW/Rad: L178,L181 oderB91 | Per Bus: Merseburg-Roßbach

Gustav-Adolf-Gedenkstätte
Gustav-Adolf-Straße 42, 06686 Lützen | T 034 444 203 17 | www.stadt-luetzen.de
Merseburg: 25km | Per PKW: A 38 oder über Bad Dürrenberg
Per Bus: Merseburg-Markranstädt, dann Richtung Lüzen

SEHENSWÜRDIGKEITEN:
– Schloss Lützen
– Martzschpark mit Tiergehege und Kletterwald
– Gedenkkirche Meuchen
– Gedenkkirche Röcken
– Friedrich-Nietzsche-Gedenkstätte Röcken
– Dorimuseum Großgörschen

Lützen
Die Gedenkstätte des im 30-jährigen Krieg gefallenen Schwe-
denkönigs Gustav Adolf fi ndet man in Lützen, wenige Kilometer 
nordöstlich von Weißenfels. Die Gedenkstätte des im 30-jähri-
gen Krieg gefallenen Schwedenkönigs Gustav Adolf fi ndet man 
in Lützen, wenige Kilometer nordöstlich von Weißenfels.

Die Gedenkstätte des im 30-jährigen Krieg gefallenen Schwe-
denkönigs
Gustav Adolf fi ndet man in Lützen, wenige Kilometer nordöstlich 
von
Weißenfels.

Sohonswürdigkeiten:
Schloss Lützen
Martzschpark mit Tiergehege und Kletterwald
Gedenkkirche Meuchen
Gedenkkirche Röcken
Friedrich-Nietzsche-Gedenkstätte Röcken

Dorimuseum Großgörschen
Gustav-Adolf-Gedenkstätte

SGustav-Adolf-Straße 42, 06686 Lützen

Telefon: 03 44 44 / 203 17 wwrm.stadt-uetzen.de

Merseburg: 25km

Per PKW: (A 38 oder über Bad Dürrenberg

Per Bus: Merseburg-Markranstädt, dann Richtung

Lützen

vorher nachher
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Flyer-Mood und Website-Mood für die Stadt 
Merseburg: Das neue Logo, der harmonische 
Farb-Dreiklang und das Aufgreifen der Lay-
outelemente lassen eine eindeutige Zugehö-
rigkeit zum Saale-Unstrut Design erkennen, 
geben der Stadt Merseburg aber dennoch 
ihre eigene Bühne. 

Beispielhafte Anwendungen

vorher
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Beispielhafte Anwendungen

Flyer-Mood und Website-Mood für den 
Weinbauverband Saale-Unstrut: Das neue 
Logo, der harmonische Farb-Dreiklang und 
das Aufgreifen der Layoutelemente lassen 
eine eindeutige Zugehörigkeit zum Saale-Un-
strut Design erkennen, geben dem Weinbau-
verband aber dennoch seine eigene Bühne. 

59

Der Weinlehrpfad
Saale-Unstrut

Entlang der Unstrut zwischen Laucha und Freyburg lässt sich das 
Weinanbaugebiet in vielen Facetten kennenlernen. Auf insgesamt 26 
Schautafeln und mit Ausblicken auf die schönsten Weinberge wird 
Wissenswertes rund um den Saale-Unstrut-Wein vermittelt.

Für die kleinen Wanderfreunde stehen zwischen Weischütz und 
Zeddenbach auch fünf kindgerechte Tafeln. Die am Weg liegenden 
Wiesen laden zum Spielen in der Natur ein.

Strecke: Laucha bis Freyburg (Unstrut) • Länge: rund 13 km
Stationen: 26 • Dauer: zu Fuß etwa 6 Stunden
Profil: familienfreundlich; leichter, naturnaher Ausbau; 
Aufstieg zum Schloss Neuenburg mittelschwer; nur bedingt 
für Fahrrad geeignet

© Pressebüro Theo M. Lies

Entlang der Unstrut zwischen Laucha und Freyburg lässt sich das 
Weinanbaugebiet in vielen Facetten kennenlernen. Auf insgesamt 26 
Schautafeln und mit Ausblicken auf die schönsten Weinberge wird 
Wissenswertes rund um den Saale-Unstrut-Wein vermittelt.

Für die kleinen Wanderfreunde stehen zwischen Weischütz und 
Zeddenbach auch fünf kindgerechte Tafeln. Die am Weg liegenden 
Wiesen laden zum Spielen in der Natur ein.

 Laucha bis Freyburg (Unstrut)
Stationen: 26

familienfreundlich; leichter, naturnaher Ausbau; 
Aufstieg zum Schloss Neuenburg mittelschwer; nur bedingt 
für Fahrrad geeignet

Entlang der Unstrut zwischen Laucha und Freyburg lässt sich das 
Weinanbaugebiet in vielen Facetten kennenlernen. Auf insgesamt 26 
Schautafeln und mit Ausblicken auf die schönsten Weinberge wird 
Wissenswertes rund um den Saale-Unstrut-Wein vermittelt.

Für die kleinen Wanderfreunde stehen zwischen Weischütz und 
Zeddenbach auch fünf kindgerechte Tafeln. Die am Weg liegenden 
Wiesen laden zum Spielen in der Natur ein.

 Laucha bis Freyburg (Unstrut)
Stationen:

familienfreundlich; leichter, naturnaher Ausbau; 
Aufstieg zum Schloss Neuenburg mittelschwer; nur bedingt 
für Fahrrad geeignet
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Beispielhafte Anwendungen

Flyer-Mood und Website-Mood für den 
Bahnhof Droyßig: Das neue Logo, der har-
monische Farb-Dreiklang und das Aufgrei-
fen der Layoutelemente lassen eine eindeu-
tige Zugehörigkeit zum Saale-Unstrut Design 
erkennen, geben der Ferienunterkunft aber 
dennoch ihre eigene Bühne. 

vorher

nachher

48 49

Designhandbuch – STAKEHOLDER DESIGN Designhandbuch – STAKEHOLDER DESIGN



umgesetzt mit Mitteln der Regionalentwicklung

HERAUSGEBER: 

Saale-Unstrut-Tourismus e.V. | Topfmarkt 6, 06618 Naumburg (Saale)

Vorstandsvorsitzender: Götz Ulrich | Vereinsregister: VR 45408

Registergericht: Amtsgericht Stendal | www.saale-unstrut-tourismus.de

Thüringer Tourismusverband Jena-Saale-Holzland e.V. | Jahnstraße 29, 07639 Bad Klosterlausnitz

Vorstandsvorsitzender: Harald Kramer | Vereinsregister: VR 749 

Registergericht: Amtsgericht Stadtroda | www.saaleland.de

Redaktion, Grafik, Inspiration und Begleitung: Saint Elmo’s Tourismusmarketing GmbH

House of Communication Wien | AT-1060 Wien, Gumpendorferstraße 87, Hof 3 | www.saint-elmos.travel

Beteiligte: Dieses Designhandbuch wurde unter konzeptioneller und redaktioneller Beteiligung des 

Teams des Saale-Unstrut-Tourismus e.V. und des Thüringer Tourismusverband Jena-Saale-Holzland e.V. 

sowie der partizipativen Beteiligung von Vertreterinnen und Vertretern der beiden Regionen in mehreren 

Werkstätten entwickelt.

Urheberrechte: Alle Komponenten dieses Handbuchs von Saint Elmo’s Tourismusmarketing GmbH 

sind urheberrechtlich geschützt, der Saale-Unstrut-Tourismus e.V. und der Thüringer Tourismusverband 

Jena-Saale-Holzland e.V. besitzen die weltweit uneingeschränkten Nutzungsrechte an diesem Hand-

buch. Jede Verwendung außerhalb der engen Grenzen des Urheberrechts und der Vereinbarung zu 

den Nutzungsrechten zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer durch externe Dritte außerhalb der 

Tourismusregion Saale-Unstrut ist ohne schriftliche Zustimmung des Saale-Unstrut-Tourismus e.V. und 

des Thüringer Tourismusverband Jena-Saale-Holzland e.V. ausgeschlossen und wird gerichtlich verfolgt.

Bilder: Saale-Unstrut-Tourismus e.V. (SUT) - Wolfgang Kubak (Titelbild, S. 16, 17, 23, 24, 25, 28) | SUT - Chris-

toph Keller (S. 2, 9, 13, 15, 18, 19, 20, 21, 23, 25, 31) | Adobe Stock (S. 6, 9, 11, 13, 16, 17, 19, 21, 22, 23, 24, 25, 28, 29, 30, 

36,  37, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49 lizenziert von Saint Elmo’s Tourismusmarketing GmbH) | SUT - Transmedial  

(S. 7, 13, 15, 16, 17, 18, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 30, 33, 34) | SUT - Falko Matte (S. 2, 9, 14, 15, 19, 21, 22, 27, 28, 31)  

Thür. Tourismusverband Jena-Saale-Holzland e.V. (TTV) - Jens Hauspurg (S. 23, 24, 28) | Brehms Welt 

- Robert Voss (S. 13, 15) | Stiftung Leuchtenburg (S. 20, 33) | TTV - Daniel Suppe (S. 20, 21, 22, 26, 27) 

TTV - Tony Matysik (S. 21) | SUT - Sven Runkel (S. 24) | Copyright by Heiner (S. 26) | Naturbad Osterfeld  

(S. 26) | Toskana Therme - Ollertz (S. 26) | Tourist-Information Naumburg (S. 31) | Rotkäppchen Sektkellerei 

(S.31) | Jenaparadies - André Gräf (S. 32) | Thüringer Porzellanstraße e.V. (S. 33) | Stadt Merseburg (S. 33) 

Tourist-Information Zeitz (S. 34) | JenaKultur - Roman Möbius (S. 32, 35) | Stiftung Thüringer Schlösser  

(S. 34) | Naumburg Tourismus (S. 34) | LDA Sachsen-Anhalt - J. Lipták (S. 35) | Geo-Naturpark Saale-Unstrut-

Triasland e.V. - Dr. Matthias Henniger (S. 35) 

© Naumburg (Saale) & Bad Klosterlausnitz, 2024. Alle Rechte vorbehalten.

Mit freundlicher Unterstützung


