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LOGO - Herleitung, Schutzraum, Mindestgréfen, Varianten, Bildmarke

FARBEN - Farbwerte

SCHRIFTEN - Schriftschnitte, Verwendung
GESTALTUNGSELEMENTE

GESCHAFTSAUSSTATTUNG - Visitenkarte, Briefpapier
ANZEIGENLAYOUT - Hochformat, Querformat

FLYER DIN LANG

ONLINE WERBEMITTEL - Standardformate Banner, Bild-Text-Teaser
SOCIAL MEDIA - Instagram, Facebook Moods

WEBSITE - Mood

POWER POINT - Mood

MERCHANDISE - Geschirr, Weinflaschen Branding
PARTNERKOMMUNIKATION - Beispielhafte Anwendungen
STAKEHOLDER DESIGN - Beispielhafte Umsetzung
IMRESSUM

Designhandbuch - LOGO

DIE MARKENESSENZ
STEHT ALS LEITGESCHICHTE UBER ALLEM.

Die Wort-Bildmarke zeigt die zwei Regionen Saale-Unstrut und Saaleland als Punkte,
die durch einen stilisierten, geschwungenen Flusslauf verbunden werden. Dieser Fluss-
lauf symbolisiert die Flusse der Region (Saale, Unstrut, Weif3e Elster, lIm). Durch das
optische Zusammenfigen der Elemente bzw. der im Verborgenen liegenden Linie bis
zu den Punkten, ergibt sich die Initiale S fUr Saale, welche von der Initiale U fir Unstrut
ummantelt wird. Gleichzeitig mutet das U die Zinnen einer Burg an, die ein identitéts-
stiftendes Merkmal der Region widerspiegeln - die hohe Dichte bedeutender Bauwerke
aus dem Hochmittelalter auf engem Raum. Die reduzierte Bildmarke zeigt eine hohe
Wertigkeit und wird durch den markanten Schriftzug zu einer Einheit.

Saale-Unstrut



Designhandbuch - LOGO

Schutzraum & Mindestgroli3e

Saale-Unstrut

Saale-Unstrut

mind. 30 mm

Der Schutzraum um das Logo betragt
mindestens eineinhalb ,U“. Die Grofe
ermisst sich anhand der Wortmarke
und dem darin vorkommenden ,U" Der
Schutzraum ist sowohl zum Rand als
auch zu Texten und anderen grafischen
Elementen einzuhalten.

Designhandbuch - LOGO

Logo-Varianten

Saale-Unstrut

Hauptlogos in blau und gold
Je nach Komposition dirfen alle Logos auch in den anderen Corporate Farben verwendet werden.

Saale-Unstrut

Varianten fir unruhige Hintergriinde, zur besseren Lesbarkeit

@ Saale-Unstrut

Saale-Unstrut

Alternative Variante (Mindestgréfie: 35 mm)



Designhandbuch - LOGO

Bildmarke

Die Bildmarke darf auch ohne den
Schriftzug zum Einsatz kommen. Bei-
spielsweise kann sie auf Bildern als
Gestaltungselement platziert werden
(Instagram Feed Post). Hierbei darf mit
der Deckkraft gespielt werden. Auch die
Bildmarken durfen in den vier Corpo-
rate Farben verwendet werden.

mind. 6 mm

Designhandbuch - FARBEN

CMYK 9580135130
RGB 35150| 90
#23325A

CMYK 20|25]50] 00
RGB 21011901135
#D2BES87

CMYK 55455535
RGB 103 | 100 | 89
#676459

CMYK 50115 | 65| 40
RGB 100 | 125 | 80
#647D50

Hauptfarben

25%

Akzentfarben

25 %

25%




Designhandbuch - SCHRIFTEN

Plume regular

Quicksand light

Quicksand bold

Aa Bb Cc Dd
Ee Ff Gg Hh

Headline- und Auszeichnungsschrift: Plume

Hier steht
eine Headline

Cium quunt latur? Arumquam, qui delen que omnia sus pe
quo veres est hilitia enes doluptati ium quae vel imolupta
tidipsa et exp editio. Se con conseroviti ideles si arum volore
solores eceaquid est, natias rae aut a que omnia sus pe

Veres est hilitia enes doluptati ium quae vel imolupta tio
con abo veres est hilitia enes doluptati.

Flie3textschrift: Quicksand

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZabcdefg
hijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890
1“$&/()=-2+#* _€-

Designhandbuch - SCHRIFTEN

ARUPTAES DIGINIMO
DENDANT VOLOREICUT

HIER STEHT
EINE KURZE
HEADLINE

www.saale-unstrut-tourismus.de

Headline in Nicht-Versalien
(Keine Grof3buchstaben)

Headline in Versalien
(Grof3buchstaben)

FUr Headlines und Auszeichnungen wird die Schrift Plume im Schriftschnitt regular
verwendet. Headlines durfen sowohl in Versalien als auch in Nicht-Versalien gesetzt
werden. In Ausnahmefallen darf sie auch in bold zum Einsatz kommen, etwa um eine
bessere Lesbarkeit zu erzielen. FUr Fliefitexte zeichnet sich die Schrift Quicksand in light
und regular durch eine ausgezeichnete Lesbarkeit aus und bietet zudem verschiedene
Schriftschnitte an, die je nach Anwendung zum Einsatz kommen durfen.



Designhandbuch - GESTALTUNGSELEMENTE

Gestaltungselemente

Exemplarische Textbox

ARUPTAES DIGINIMO
DENDANT VOLOREICUT
Undam aut eaquaepro iliquo est
odipsa assi verrolugo volor sam

aut loccae pre lignis. Ceati utemolo
riossec tuscitis eos net que que
plignam as et laudat.

www.saale-unstrut-tourismus.de

10

Um den Pioniergeist der Region aufzunehmen dient ein aus
der Astronomie abgeleitetes Muster, das an Umlaufbahnen
und umeinander kreisende Planeten erinnert, als Gestaltungs-
element. Dieses darf sowohl allein als auch auf farbigem Hin-
tergrund verwendet werden. In Kombination mit Text wird das
Muster angeschnitten und dient als Rahmen.

Designhandbuch - GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Geschaftsausstattung

n



Designhandbuch - GESCHAFTSAUSSTATTUNG

DinA4 Briefbogen und Visitenkarte

Saale-Unstrut

Saale-Unstrut Tourismus GmbH Saale-Unstrut Tourismus GmbH
Musterstrafie 12 | 34567 Musterstadt

Unternehmensname
Max Mustermann
Abteilung ABC
MusterstraBe 123
123456 Musterstadt

Geschaftsfihrer: Max Mustermann

Bankverbindungen
Sparkasse Musterstadt
IBAN: DE 12 345 678 900 000 000 000
Saaleland, den 01062022 BIC: ABCDEF12345

Betreffzeile
Anrede

Pudantur siminve lisitatemque cum ditatiatus et quae. Ut as nus mos dolorestinis quiant aceratet oditem
aipsam, audae natat pratemp oreius etus aut offic te net harum unt landunt omnis resciendunt. Equidis
aut hillest essinimi, natiasp edicium idio.

— Endit excea vere odi debis inum, sim con nulparuptas de consequi nonse volut ate evelescidel id ma
voluptas derum alignient qui volorit fuga. Epudi aut quidit bernatium dictota tatemolore odicatin rem rem.
Laccus aut landa voluptatis sitas erspis ea ducipidem fuga. Henture plaut perro qui consecus et ut pror
si ati nonsequ istion perum volor sus, ent, et vit quam voluptaecepe pos suntils et laccuptatis sam facidel
loribusam ad quiandam qui apera aris ma doluptiis alis dolupis nonsedisimus auta culparis ea aditemp
oritia vendi cusci coreped es ut repratiis et, est autetur maximint, simporem. Orereprae nonsed quissim
olorept atioreh enimoditius. Officid ut iur, sedis mos volecer speles,
Dolut ad quias ese plandeb itibus autem. Et expersp eritis plam aut enda postiuria dollandia que volores
temquibusam, intem renihici optatium eicae venim sumquunt expla dere libusci quatur?

Tur, tendant. Anis ipsum gquatem dolum verum il inullab orempos sum hil in nossimp orepuda dis elias
dolorem. Nestist otature volor sum des arum eatem quam rectem aliti rest fugitem pedipictem eossernate
sitinullam dolor remporest porrovide ent fugiae. Occullabori res doluptiunt, a doluptatio. Itatia ditempo
ribusdae omniatum int erit ea nonsectecus eum as ullum aciet moluptat magnis aut harum ipsunt aut
porestintus rest deseque pos ex et etur, quatem veliaer rovidel lenducimi, quo magnime ditaepe lectatem
quam unte volorepro blab inimuscia net molupta turepelis mil ese nos parias magnimpe volenda.

® MAX MUSTERMANN

. Geschaftsfohrer
Saale-Unstrut Tourismus GmbH
Musterstrafie 12 | 34567 Musterstadt
Saale-Unstrut +49 3445 233 792
mustermann@saale-unstrut.de
www.saale-unstrut-tourismus.de
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Designhandbuch - ANZEIGENLAYOUT

Anzeilgen

13

Bei Headlines darf zwischen Versalien
und Nicht-Versalien, je nach Komposi-
tion, gewdhlt werden. Alle Schriftgréfien,
Grundlinienraster und andere Maf3e sind
der INDD Vorlage zu entnehmen.
(SUT_Anzeigen_A5.indd)



Designhandbuch - ANZEIGENLAYOUT Designhandbuch - ANZEIGENLAYOUT

Anzeigenlayout Hochformat Anzeigenlayout Querformat

Anzeigen Beispiel DinA5

Saale-Unstrut

1

Logobreite 36 mm

ARUPTAES DIGINIMO

DENDANT VOLOREICUT

Undam aut eaquaepro iliquo est
odipsa assi verrolugo volor sam
aut loccae pre lignis. Ceati utemolo

riossec tu oS net que que
plignam as et laudat.

www.saale-unstrut-tourismus.de

HIER STEHT
EINE KURZE
HEADLINE

< - ’ .>
HIER STEH&E

8 KURZE HEADLINE

Rahmen rundum 10 mm

14 15



Designhandbuch - FLYER

Satzspiegel: rundum 8 mm
Headlines: 20 pt, ZAB 24 pt, P
FlieBtext: 9 pt, ZAB 14 pt,

Lorem ipsum qui sed eru untido.

Udae con percienis velicatios it
laborpo raecatur si disquo nulla et.

lume regular

Quicksand, bold Versal bzw. regular

Logogréfie: 36 mm

Alle Details sind auch der INDD Vorlage zu

entnehmen. (SUT_Flyerindd)

Saale-Unstrut

inkl. Wanderkarte

ORCHIDEENFUHRUNGEN

Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia
endaerio cum il experchitia de voluptas,

RUNDWANDERWEG LOREM IPSUM
Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia
endaerio cum il experchitia de voluptas parum consequatem ul-
lupid endiamusa ne delendis dolupta quidebita cons.

Informationen | Buchung | Vermittlung

Ectem re is mos molum, optat ea sum aut que natum niendi nosti
beaquos nossit atat ea sum aut

16

Aktiv in Saale-Unstrut

JENAER LAUFWEGE

Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia
endaerio cum il experchitia.

Veranstaltung:
Lorem Ipsum
Termin: Mitte Oktober

RADFAHREN IN LOREM IPSUM

Am, nos inctem. Nam, eum consequ ibusandae non periti re non-
sequam ium quideni eniscia ndipsan tecatinus audit aut et om-
nisquo vellabor ad et Pudit qui veruntur? Quis sitatecea net eos-
tota tempori berempe rsperib erovitiaes doluptatecus parcitatia
endaerio cum il experchitia.

Designhandbuch - FLYER

&
corEehne

A -
oenon et r\°m
o o
uso! qudt out &t O
catinus o5

o periti 1 non-
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it our et
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Designhandbuch - ONLINE WERBEMITTEL Designhandbuch - ONLINE WERBEMITTEL

Online Banner

Beim Bannerformat 300 x 250, und Formaten mit dhnlichen
Seitenverhdltnissen, kann je nach Contentumfang zwischen 2
® Kompositionen entschieden werden. Der CTA ist auf der Farb-

flache immer mit einer Qutline und auf Bildern mit einer gefull-
& ten Farbfléche, ohne Outline, zu verwenden.

SEEIE_-U\'I.ST.H'.I.'! Saale-Unstrut

-

Saa_}fe"’"—_Unstrut Saale—l.lnstrut

s .2, Hier stehas'™.
Hier steht eine eine Lirre™
kurze Headline | -

s

Hier steht
eine kurze
Headline

Hier eht eine
kurze Headline

Hier steht
eine kurze
Headline

Jetzt entdecken

Hier steht
eine kurze
Headline

Jetzt entdecken

Ihicia dolum
easseque eli
ma pel eum quis
rendum dolum

Jetrt entdecken

lhicia dolum eosseq ma pel
eum guis rendum dolum.

Jetzt entdecken

Bannerformat: 160 x 600 px

Saale-Unstrut
Bei Online-Werbemitteln wird je nach For-

mat das passende Logo ausgewdhlt. Je : 1 1 s
Hier steht i ) : Hier steht

nach Contentumfang wird die farbige Fla- F ¥ : £
s ¢ eine Headline - eine Headline
che erweitert, um einen ruhigen Hintergrund e |
. . . . ! 1 Ihicia delum
fur die Texte zu schaffen. In diesen kleinen gdl 17 U & el 5
Formaten wird auf den Einsatz vom Gestal- ; eum quis Jetzt entdecken
- rendum dolum.

tungsmuster verzichtet und nur mit Farb-
fldche und Rahmen gearbeitet.

Bannerformat: 300 x 250 px

18 19



Designhandbuch - ONLINE WERBEMITTEL

Online Banner

Hier steht eine Headline

®) saale-Unstrut

Bild-Text-Teaser

PADDELN AUF DER SAALE
INKLUSIVE UBERNACHTUNG

LOREM PS8 DOLOA SIT AMET

Lenem ipsum doler sit amel, consectetur adipiscing elit
el do siuemod tempor incididunt i labore et dalora
magra aligua. Ut emim ad minim veniam, quis nostrad

o) Nt Es gefalan
w137 BEABTUNZEN)

Bei Anwendungen mit weiflem Rahmen, wie bei diesem Bild-
Text-Teaser, darf die Bildumrandung auch in einer der Cor-
porate Farben gewdhlt werden um eine Wiedererkennung zu
erzielen. Auch die Bildmarke kommt hier als eine Art Wasser-
zeichen” zum Einsatz.

20

Bannerformat: 728 x 90 px

Jetzt entdecken

Designhandbuch - SOCIAL MEDIA

Instagram

9:41 o= 9:41 o E 9:41

@ SAALE-UNSTRUT X @ SAALE-UNSTRUT @ SAALE-UNSTRUT Ls)

D

Saale-Unstrut

VONSHAND
GEFERTIGT

~ ~
Mehr lesen Mehr lesen

Saale-Unstrut =

90 860 220
post follower  following

Saale_Unstrut
Lorem ipsum dolorendum sunt nomi quo ea
www.saale-unstrut-tourismus.de

Lorem Lorem Lorem Lorem O /) /)
©
Yourstory  miabliss  onthemoon  markft

Saale-Unstrut
Lorem ipsum

| nstagram Feed und Post Liked by miabliss and others

olsendrake Edit this description with your own text

#instagram #template #vector #set

A Q & B

21

~
Mehr lesen

Instagram Story Ad

9:41 il T -

® Qv

starl

Bei Bild-Posts kann mit dem Rahmen-
Element in den verschiedenen Farben
gespielt werden. Auch hier kornmt die
Bildmarke wieder als eine Art Wasser-
zeichen® zum Einsatz und stUtzt somit
die Marke.



Designhandbuch - SOCIAL MEDIA

Facebook

Saale-Unstrut .o
Gesternum 14:12 - @

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturient.

oy
2 wadl”
Von Hand gefertigt. Das Rare im Seltenen.
Lokale Weinkultur. Barocke Jagdanlage.
Q0w 212 212 Comments 212 Shares
oY Like () comment #> Share

11:51

Home Favourites Recent

Saale-Unstrut
1d-@

Lorem ipsum doolor dsyef hgfhisofllf aretomn!
kertyserlvnlfa, hertywe ozdobtrennq gihelgxervieq
Jjugpvmsafoe, katerpb miehrlkagt domaremortener.

O 155 18 comments

oY Like (D Comment @ send

ft & 0 ® &

Fiir die Ewigkeit.
Uta im prachtvollen Dom.

Facebook Post

22

Saale-Unstrut
saale-unstrut-tourismus.de

Facebook Carousel Ad

Designhandbuch - WEBSITE MOOD

B saate-Unstrut

Beim Scrollen wandert das Logo verklei-
nert im Headerbereich mit. Somit ist das
Logo immer im Sticky Header sichtbar,
aber dennoch platzsparend.

23

D) ofo‘rehduﬁi S

WILLKOMMEN IN SAALE-UNSTRUT

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

DOLOR'SIT.



Designhandbuch - MOBIL MOOD Designhandbuch - MOBIL MOOD

Mobile Ansicht

Lorem
1psum

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET

Lorem ip
Dolorendum sunt

Loremip

ANGEBOTE
Dolorendum sunt

consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod

tempor invidunt ut labore et

dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At
vero eos et accusam et

WILLKOMMEN IN SAALE- justo duo dolores et ea
UNSTRUT rebum. Stet clita kasd.

consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,

consetetur sadipscing.

.‘ GENIESSER- -
’ -

. WOCHENENDE
WeiBenfels

DOLOR SIT AMET

consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam vol

24 25



Designhandbuch - WEBSITE MOOD

Unterseite

§saate-unstrut

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

Wasser-
aktivitaten

26

FLUSSREGION SAALE-UNSTRUT

'WASSERSPORT FOR ERPROBTE KAPITANE
'UND INTERESSIERTE ANFANGER.

andor Sk, Ut sowi
R —-——
BoothvveegotaSeochoot, Kan- ook
oo

[P —

NATURBAD 2 FREIBAD PAPPELGRUND
OSTERFELD TEUTSCHENTHAL

BBADEN.IN.LICHT = =
MFLUss “#SUND MUSIK % GEISELTALSEE

Designhandbuch - MOBIL MOOD

Mobile Ansicht

Wasser-
aktivitaten

A

27

Alle | Bootsverleih | Hallenbéder/
Erlebnisbader | | Tauchen |

Thermen

aktivitaten

WILLKOMMEN IN SAALE-
UNSTRUT

consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,

consetetur sadipscing.

UBER UNS
STELLENANGEBOTE

TENBANK

ALLGEMEINE
GESCHAFTSBEDINGUNGEN
DATENSCHUTZ
WIDERRUFSBELEHRUNG
KONTAKT

COOKIES

IMPRESSUM

LASSEN SIE SICH INSPIRIEREN!

Mit ut em N Clgell

Ubersicht

WASSERSPORT FUR ERPROBTE
KAPITANE UND INTERESSIERTE
ANFANGER.

Einige der Bootsverleiher an der Saale,
Unstrut sowie an der Weif3en Elster und
am Geiseltalsee bieten fur ungeubte
Bootsfahrer gefuhrte Schlauchboot-,
Kanu- oder Paddeltouren an.

Die perfekte Gelegenheit, um sich auf das
Wasser zu begeben. Besonders die ruhige
und wenig befahrene Unstrut bietet sich
fUr Bootsneulinge an. Auf dem
Geiseltalsee kommen auch Segler und
Taucher auf ihre Kosten. Zudem

verkehren auf dem See mehrere

Wassersport | Seen | Schifffahrt | Fahren |



Designhandbuch - POWER POINT MOOD Designhandbuch - MERCHANDISE

s isti

s unde oM™

unstret

[SERN

erspic"_‘is
sed utp nis isti

unde o™

T
OMNIS 1S
ut PERSP\C\T\S UNDE
SED
o 1ste ntS €700 :\w
;onmm s ot ausS architect®

ST\
omnS ¥
ut PERSP\C\'\'\S UNDE

SED

menatss e’
wis

jciats unde

o oM 8 o rom 8061
ot PP L ot L et

Bei PowerPoint Présentationen werden
beide Schriften durch die Systemschrift
Arial ersetzt, um eine fehlerfreie Darstel-
lung zu ermdéglichen. Das Gestaltungs-
system kommt hier nach den techni-
schen Moglichkeiten zum Einsatz.

B saate-unstrut

SED UT PERSPICITIS UNDE OMNIS ISTI

+ Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error si

+ Cusantium doloremque laudantium, totam rem aper

+ Ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo.

Geschirr Branding

28 29



Designhandbuch - MERCHANDISE Designhandbuch - PARTNERKOMMUNIKATION

Merchandise

BN AN
B.o.Ya m

Ju

Weinflaschen Branding

Saale-
Unstrut
2018

VEREINIGTE [(r
DoMsTIFTER [ 1

Bei der Partnerkommmunikation dirfen beide Logo-Varianten in al-
len Corporate Farben zum Einsatz kommen. Hierbei darf je nach
Komposition, Platz und Anmutung das Logo gewdhlt werden, das

am besten passt. Es ist auf Mindestgrofien und gute Lesbarkeit
zu achten. Auf den nachfolgenden Seiten werden einige mogliche
Anwendungen anhand konkreter bestehender BroschUren und
Flyer gezeigt.

30 31



Designhandbuch - PARTNERKOMMUNIKATION Designhandbuch - PARTNERKOMMUNIKATION

Beispielhafte Anwendungen Beispielhafte Anwendungen

Willkommen im Paradies.

‘LICHTSTADT

DAS JENA MAGAZIN

DER
ZUCKERBAHN
RADWEG

man aus einem stressigen
tstag kommt und einfach mal
braucht - was ist da schoner
finfacher, als hinaus in die
tzu gehen? 5y

) in der Nahe des Radweges
,Kretzschau - Vinothek, Salsitz ¢
nt, DroyBig + Weingut Marcel Schulze,

i Déschwitz

+ Bauernstube Osterfeld

Unterwegs auf der alten -
Bahntrasse Zeitz—Camburg THURINGER

- Instrut bietet Radfahrern ein gut ausgebautes Netz P o R Z E L L A N

juten. Egal ob fiir Mountainbike, Tourenrad oder

det die beste Strecke. Entlang des Zuckerbahnrad-
ekten Anschluss zu folgenden Radwegen: S t T a e

E THUERINGER-PORZELLAN.DE
F-tourismus.de
Aktiv & Natur = o . i
Sehen & Erleben B =1 60 Jahre
AR
Kinst & Kultur —~ Y ailar
H t-tourismus.de Thirringer Porz
Essen & Trinken N
Jena nachhaltig x
Reise planen g p ‘
Kontakt
Saale-Unstrut-Touri V. & -
I © Thiringen €
Thoringen C MJENA LICHTSTADT. ° 06618 Naumburg (Saale) Soblecande .
palols ool sanlesunstruE

aale-Unstrut
Tel.: +49(0)3445-233790

Saale-Unstrut Fax: +49(0)3445-233798

info@saale-unstrut-tourismus.de
www.saale-unstrut-tourismus.de

MATIONEN
ACHTUNG

LEUCHTEN
BURG
Ao

) Micheln —~T) == A\
N Braunst((ra/v \

2
e Robach

/

BJENA LICHTSTA

Jena Tourist-Information
7%

[ wwm‘ “ 15) Freyburg waiB-n,'gﬁi§

Dom- und Hochschulstadt

MERSEBURG ME=iE

DER PANORAMAWEG

2 Wandern
4|, mit Weitblick

/"

9

Nahverkehr Jena/Saaleland
eringen.de

inregion ,Saale-Unstrut". Zahireiche Sehenswirdigheiten
Al

Werzel, die mittelalterlichen Stadtbefestigungsaniagen
1ce- und Barockbauten am prachtigen Marktplatz sind
tegten Vergangenheit.

‘www.saalehorizontale.de Aanisch-frithgotischer Dom St. Peter und Paul,

1atzgewolbe, mittelalterlicher Marktplatz

‘che St. Wenzel mit HildebrandtOrgel und Aussichtsturm
Lilie", Nietzsche-Haus"

lingerHaus" im Naumburger Bldtengrund

tion Naumburg

aumburg

www.naumburg-ourismus de

30km
B 91, B87 oder B 180
RB Halle - Eisenach

© Saale-Radwanderweg

ThurlngenC

ThUringenC _ -entdecken.de W
-entdeckendde as

Saale-Unstrut www.saale-unstrut-tourismus.de

32 33



Designhandbuch - PARTNERKOMMUNIKATION

Beispielhafte Anwendungen

Dornburger Schldsser
und Girten
DORNBURG

Museum Dornburger Schlgsser

Thiringen
e

Gehen Sie mit uns auf
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Dresden
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- per Bus mit Fixbus - per Rad iber den Eiterradveg

.. auf den Spuren Martin Luthers
.. zwischen historischen Bauwerken, Mer: h) "i"

Kirchen und Parkanlagen (Zeitz (Gewandhaus) = EX

6itz —HRE

(L

.. mit touristischen Attraktionen und
erlebbarer Industriekultur
ad-zeitz.de
[

www.zeitz.de 56 Kultrund Toutsmus

(er, Stadt Zeitz, Foto Kreil, R. Zimmer, R. Banas,
CIBBtiger; Schitze/Rodemann
Stand:  Oktober 2018

GARTEN
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o
Q
ERFURTERBARN ¢4 410-unetrut

NAUMBURG TOURISMUS.

v

Kurzurlaub-Angebote
Bis bald in Saale-Unstrut!

iz BUGR
oer 2021

Saale-Unstrut ERFURT

8. Welterbe-Wandertag
im Geo-Naturpark
Saale-Unstrut-Triasland

Sonntag, 24. April 2022
Start 10 Uhr, Arche Nebra

www.welterbeansaaleundunstrut.de
5
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Beispielhafte Anwendungen

DIE HIMMELSWEGE

Sternstunden der Jahrtausende

o

Thuringen

-entdecken.de ‘

Bsaate-unstrut

ARCHITEKTUR- UND BODENDENKMALE
/‘\ IM GEO-NATURPARK SAALE-UNSTRUT-TRIASLAND
Saalekreis

S .

MJENA LICHTSTADT.

JENA entdecken.

\| Stadt-
V! spazier- i

IPP:

einer
idgang
= Zwischen
listorie & Hightech”
fngen:
Wl (
Oktcbe

Isezer JenaCard -
ket filr 48 Stunden

HTSTADT.

lon
1103541 49-8050
fw.visit-jena. de
e [E]L2

sitjena

WWW.VISIT-JENA.DE

JenaKultur | Fachbereich
Gestaltung: zurgams | wirw.zurgais.com
it

Fotos: Tt us, Stadtfilhrung Jena: JenaKult

Siomotion, Stadtkirche Jena & Botanischer

Hub, Hacke
iss-Planetarium Jena: W, Don Eck, JenTower: Bab

ST o atia: i iz, Natura Jenepsis:

JenaKultur/Roman Mobius

@saate-Unstrut Thiringen @

& entdecken.de

35



Designhandbuch - STAKEHOLDER DESIGN

Stadt Merseburg

Herzlich
Willkommen

Stadteportnerschaften

D& @

Chlidlm (R e— Wiy

Das Stakeholder Design bietet Orten, Verb&nden, Betrieben, Aus-
flugszielen, Anbietern etc. die Méglichkeit im Look & Feel, angelehnt
an das Saale-Unstrut Design, in Erscheinung zu treten. Hierbei gibt
es drei Schritte zu befolgen: Die Angleichung der Wort- & Bildmar-
ke, die Angleichung der Farbigkeit und die Angleichung des Lay-
outs und der Gestaltungselemente. Auf den nachfolgenden Seiten
wird die Umsetzung an drei verschiedenen Beispielen gezeigt.

B$-ql--“n|t1ul
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Schritt 01:

Angleichung der Wort- & Bildmarke

Im ersten Schritt wird das Logo des Stakeholders umgestaltet.
Es wird ein USP herausgearbeitet und in eine gegenstandliche,
reduzierte und grafisch einheitliche Form gebracht. Somit ist
eine visuelle Abgrenzung zum Ubergeordneten Saale-Unstrut
Logo eindeutig gegeben. Dennoch wird die klare Zugehdrigkeit
spUrbar. Als wiederkehrendes Element wird die Wappenform
ergénzt und die Wortmarke in den CI Schriften hinzugefigt. Der
Name wird dabei in der Plume gesetzt und eine mogliche Subli-
ne in der Quicksand, in Versalien, darunter positioniert.

Stadt
Merseburg

WEINBAUVERBAND

Bahnhof

38

Stadt Merseburg

Weinbauverband
SAALE-UNSTRUT

Bahnhof DroyBig

FERIENWOHNUNGEN

Designhandbuch - STAKEHOLDER DESIGN

Durch die gegensténdliche Darstellung
und die wiederkehrenden Elemente der
Stakeholder Logos, ist eine visuelle Ab-
grenzung zum Ubergeordneten Saale-
Unstrut Logo eindeutig gegeben. Den-
noch wird die klare Zugehorigkeit spurbar.

Stadt Merseburg

Saale-Unstrut

Bahnhof DroyBig

FERIENWOHNUNGEN

Damit Wort- & Bildmarke auch im De-
tail zusammenpassen wird das Versale
,S°, wie bem Saale-Unstrut Schriftzug

modifiziert.

39

L

Weinbauverband
SAALE-UNSTRUT
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Schritt 02:
Angleichung der Farbigkeit
Im zweiten Schritt wird das Logo des Stakeholders auf eine Far-

be reduziert. Diese Hauptfarbe wird durch die Farben Blau und
Gold des Saale-Unstrut Designs ergdanzt. In Kombination soll

eine harmonische Farbpalette entstehen.

40

Stadt Merseburg

Weinbauverband
SAALE-UNSTRUT

Bahnhof DroyBig

FERIENWOHNUNGEN

Designhandbuch - STAKEHOLDER DESIGN

Auch die Stakeholder Logos gibt es in verschiedenen Varianten:
Positiv, negativ und eine kompakte Alternative in zwei Varianten.

#) stadt Merseburg

Stadt Merseburg
Stadt Merseburg

@] Weinbauverband
</ SAALE-UNSTRUT

ﬁ:‘l Weinbauverband

Weinbauverband k=l
= SAALE-UNSTRUT

SAALE-UNSTRUT

Bahnhof DroyBig

—/ FERIENWOHNUNGEN

Bahnhof DroyBig

& FERIENWOHNUNGEN

Bahnhof DroyBig

FERIENWOHNUNGEN
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Schritt 03:

Angleichung Layout & Gestaltungselemente

Im dritten Schritt werden das Layout und die Gestaltungsele-

mente des Saale-Unstrut Designs Ubernommen. Das Saale-

Unstrut Logo wird, wie in der Partnerkommunikation beschrie-

ben, platziert.

DOM- UND HOCHSCHULSTADT

MERSEBURG g
GASTGEBER

VERZEICHNIS

Merseburg-Tourist e.V.

]

vorher

Saale-Unstrut

-

IERSEBURG

www.merseburg.de

nachher

www.merseburg.de

42

Fur die Covergestaltung von Werbemit-
teln gibt es ein einheitliches, aber den-
noch flexibles Prinzip fir den Aufbau.
Das Logo kann entweder farbig oder
als WeiB-Variante platziert werden. Die
Position darf je nach Hintergrund frei ge-
wahlt werden, sodass ein moglichst ho-
her Kontrast und ein ruhiger Hintergrund
gegeben sind. Die Headline darf zentriert
oder linksbundig, versal oder nicht ver-
sal gewdhlt werden. Bei der Hohe der
Platzierung ist auf eine gute Lesbarkeit
zu achten. Das URL- bzw. Textzusatz-La-
bel wird am unteren Bildrand positioniert
und ragt in das Bild.

Designhandbuch - STAKEHOLDER DESIGN

tadtmuseum ,Hohe Lilie®,

m Naumburger Blotengrund

- Dom- UR@ Hochscll adt
MERSEBURG

Touristische Ziele
Merseburg und Umgebung

RoBbach
Die Gedenkstdatte des im 30-jahrigen Krieg gefallenen Schwe- HASSE-SEE
denkonigs Gustav Adolf findet man in Lutzen, wenige Kilometer Das grofizigig angelegte Strandbad mit 500 m langem Sand-
norddstlich von Weienfels. Die Gedenkstatte des im 30-jahri- strand (auch FKK), grofBer Liegewiese, glasklarem Wasser und
gen Krieg gefallenen Schwedenkénigs Gustav Adolf findet man 90m-Rutsche ladt zur Erfrischung ein.

in Lutzen, wenige Kilometer norddstlich von Weif3enfels.

] ) Hasse Campingplatz und Strandbad GmbH
Gardinenstrafie 33 | 06242 Rofibach | T 0346 332 22 69 | wwwhasse-see.de
Merseburg: 15km | Per PKW/Rad: L178.L181 oderB91 | Per Bus: Merseburg-Roflbach

Sudpark

Der Sudpark, beliebtes Ausflugsziel im Siden Merseburgs, ist
eine der gréBten zusammenhdan- genden Grinanlagen der
Stadt. Die Parkanlage mi Heimattiergarten ist. ganzjahrig kos-
tenlos zuganglich.

Gustav-Adolf-Straie 42, 06686 Litzen | T 034 444 203 17 | wwwstadt-luetzen de
Merseburg: 25km | Per PKW: A 38 oder uber Bad Dirrenberg
Per Bus: Merseburg-Markranstéidt, dann Richtung Lizen

43

Auch im Innenteil wird das Layout der
Saale-Unstrut  Werbemittel  Gbernom-
men. Boxen, das aus der Astronomie
abgeleitete Muster, Icons, Umgang mit
Typografie etc. verhalten sich wie im Teil
des Handbuchs weiter oben beschrieben.
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Beispielhafte Anwendungen

Flyer-Mood und Website-Mood fur die Stadt
Merseburg: Das neue Logo, der harmonische
Farb-Dreiklang und das Aufgreifen der Lay-
outelemente lassen eine eindeutige Zugeho-
rigkeit zum Saale-Unstrut Design erkennen,
geben der Stadt Merseburg aber dennoch
ihre eigene BUhne.

nachher

vorher

R e T
N—X £ %
o T
[180] ( Bng(g’nh [e1]
[iTe] /

S 1 s
5—‘<§ # S
| )
o f LR .
1
Dom- und Hochschulstadt

MERSEBURG

g e Wailsenlel;Q

= i

.
Weinregion ,Saale-Unstrut". Zahlreiche Sehenswirdigkeiten
fom St. Pet di
St Wenzel, die mittelalterlichen Stadtbefestigungsaniagen
ssance- und Barockbauten am prachtigen Marktplatz sind
bewegten Vergangenheit.
igkeiten:
fomanisch-frihgotischer Dom St. Peter und Paul,
(1'% ischatzgewolbe, mittelalterlicher Marktplatz
Itkirche St. Wenzel mit Hildebrandt-Orgel und Aussichtsturm
entor Hohe Lilie", Ni 3
«Klinger-Haus" im Naumburger Blatengrund
mation Naumburg

|- Touristische Ziele' '
Merseburg und Umgebung oo

wle

e naumburg-ourismus.de
30km

891, 687 oder B 180
RB Hialle - Eisenach
Saale-Radwanderweg

Saale-Unstrut www.saale-unstrut-tourismus.de

Designhandbuch - STAKEHOLDER DESIGN

¢

Stadt Mersebury

w Stadt Merseburg

o

@)

Stadt Merseburg, I

LOREM PSUM

d qui sed unt
ointla
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Schloss-
weihnacht

Veranstaltungen @

WUNSCHBAUM ORGELKLANG 12 RAUE SITTEN & NAGHTE

2
< 9 . 5 " H o >

W




Designhandbuch - STAKEHOLDER DESIGN Designhandbuch - STAKEHOLDER DESIGN

Beispielhafte Anwendungen

Land aus Wein
und Stein

vorher

. .. Der Weinlehrpfad
Flyer-Mood und Website-Mood fir den : ; N Saale-Unstrut

Weinbauverband Saale-Unstrut: Das neue
Logo, der harmonische Farb-Dreiklang und

das Aufgreifen der Layoutelemente lassen

eine eindeutige Zugehorigkeit zum Saale-Un-
strut Design erkennen, geben dem Weinbau-

©

Weinbiuvuh.nd

verband aber dennoch seine eigene Bihne.

-+ Jnstrut zwischen Laucha und Freyburg lésst sich das
jgebiet in vielen Facetten kennenlernen. Auf insgesamt 26

und mit Ausblicken auf die schnsten Weinberge wird
rtes rund um den Saale-Unstrut-Wein vermitelt.

Land aus Wein
und Stein

inen Wanderfreunde stehen zwischen Weischitz und
Fl 2uch funf kindgerechte Tafeln. Die am Weg liegenden
e zum Spielen in der Natur ein

Der
Weinbau-
Verband

@ Weinbauverband

SAALE-UNSTRUT

Veranstaltungen @

KELLERFOHRUNG WEINWISSEN- WEINLEHRGANG:
WINZERVEREINIGUNG. WEINPROBEN REBSCHNITT
FREVBURG MWINTER

< 20 @ @ >
° Qo Qe

nachher Weingiiter

EINZIGARTIGES ERLEBNIS

: \—\'c')\‘\“stedt
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Beispielhafte Anwendungen

vorher Willkommen im'§’
@' DroyRig Bahnhof DTOU Blg 7

Bahnhof

A

Ferienwohnungen

LOREM IPSUM

Flyer-Mood und Website-Mood fUr den
Bahnhof DroyBig: Das neue Logo, der har-

monische Farb-Dreiklang und das Aufgrei-

fen der Layoutelemente lassen eine eindeu-
tige Zugehorigkeit zum Saale-Unstrut Design
erkennen, geben der Ferienunterkunft aber

ALTER BAHNHOF

dennoch ihre eigene Bihne.
WILLKOMMEN IN DER
SAALE-UNSTRUT-REGION
I_and aus el
Wein und

Willkémime:

Q) air b”bh‘ Bahnhof DroyBig - Ferienwohnungen | * =
super st Katrin Beikirch & Michael Schomer 1 Droy Blg Steln
hof DroyBi o Q {
Bahnhofsweg 8 e

D-06722 DroyBig
www.bahnhof-droyssig.de

Weitere Informationen,Verfiigharkeiten und
Preise finden Sie auf unserer Webseite. e

Verfligbarkeiten unserer Ferienwohnungen @

D
WLAN kst IANUAR 2026 iRz 2024
2 s @ e

+49 (0) 34425 181975
info@bahnhof-droyssig.de
www.bahnhof-droyssig.de

< -

nachher

®saate-unstrut
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